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Demokratik comiyyatin asas atributlarindan biri olan segkilarin kegirilmasi strategiyasini
sivasi reklamsiz tosarriif etmak miimkiin deyildir. Siyasi reklam namizadlarls segicilor arasinda
qarsiligh tasir formas: kimi segkilerin barabar hiiquglar ve demokratik prinsiplar asasinda
kecirilmasini tomin edir. Siyasi se¢imin formalasmasina tesir edan amillar zengin oldugu igiin
ugurlu siyas1 reklam vasitalarinin totbiq olunmasi namizadin galabasi liglin boylik sans yaradir.

Insanlar fikir ve ideyalarin hakim kosilmasina, onlarin miisyysn ideyalar atrafinda
birlasdirilmasine xidmat edan siyasi reklam bir ¢ox timumi prinsiplar, metodlar va sosial —
psixoloji tasir mexanizimlagmasina malikdir.

Siyasi faaliyyat sahasinds reklam vasitalarinin shamiyyatini géstoran fransiz alimi Qustav
Lebon “tokrar edilon fikir”anlayisdan istifads etmisdir.O, yazirdi ki, tez-tez tokrarlanan
ideyalar an nahayat insan beyninin harakatlari siiursuz olaraq tanzimlayan an darin qatlarina
niifuz edir. Miiayyen vaxt kegdikdan sonra biz artiq hamin fikrin misallifinin kim oldugunu
unudurug,ona inaniriq. [1, s.67] %

Qustav Lebon siyasi reklamin sosial-psixoloji tesir mexanizminin sads izahim
vermigdir.Miiasir dovrda sosial hayatin miirakkaflasdiyi garaitds arzuolunan naticeye nail:
olmagq ticlin reklamin asagidaki tasir formulu hazirlanmisdir.

AIMDA-bu formul ugurlu reklamin asaslandigi prinsiplarin ingilisca bas harflarini 1fada
cdir.

A-(attention)-diggat

I-(interest)-maraq

M-(motive)-motiv

D-(desire)-istok

A(activity)-foaliyyat

Mbazmunundan ve magsaddindan asili olmayaraq biitlin reklam vasitalari bu formul
osasinda hazirlanir va hayata kegirilir.

Diqggatin calb edilmasi psixoloji tasir mexanizmi kimi reklamin ilk vasitesidir.Diggati necs
calb etmak olar? Insamin diqqati ixtiyari ve iradi olmagqla iki merhaladan ibaratdir.Qeyri-iradi
diggatin an sads formas: ilkin refleksdir.Mahgur alim Pavlov geyri-iradi diggati “bu
nadir?”’refleksi adlandirmigdir.Otrafda bas veran ele hadisalar var ki,qeyri-iradi olaraq diggati
calb edir. Insanlarin qgeyri-iradi diggatini ¢okmak ticiin siyasi reklam yiiksok qiciglandirma,
yenilik, geyri-adilik va ohamiyyatlillik meyarlarina malik olmahdur. [2, 5.89]
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Diggati calb etmak dgiin reklam vasitalori elo hazirlanmahdir ki, yiizlerla diger
informasiyalarin icorisinde o daha nazara ¢arpan olsun.Bunun {icilin an sade iisul oOlgiilari
boyiitmak va tokrarlanma intensivliyini artirmaq olsa da iqtisadi cehatdan bu o qadar da
somoarali deyildir .Reklamin orjinal,qeyri-adi, sirli, calbedici mazmina malik olmasi onun
effektliyini artirir .

Niimuna ticlin mahsur bir komediyan1 xatirlatmaq olar: bir kii¢e avarast “nofelet (telefon
soziiniin tars oxunusu”) harada yerlasir?” miiraciati ilo qizlarin diggatini 6ziina calb eda bilirdi.

Tadqiqatlar gostarmisdir ki, reklamda qgeyri-iradi diggat derhal yoxdur. Bunun garsisin
almaq tgcln iradi diggati calb etmak lazimdir.Basqa sozle segicini macbur etmoak lazimdir
ki,bizi axira kimi dinlasin ve ya matni axra kimi oxusun.iradi diggat bizim harokatlorimizi
stiurlu olaraq tenzimlayir.Qeyri-iradi diggatin iradi diggata ¢evrilmasi ligiin asagidaki metodlar
totbiqg oluna bilar:

-namizadin geyri-adi xiisusiyyatlari hagqinda danismag;

-maraqh baghqlardan istifade etmok,diqgatin daha miihiim yera yonsldilmasi iigiin
harflarin élgiilarin kaskin dayisdirilmasi;

-geyri adi baglangic va s.

Calbedici baglangic ticlin an oahamiyyatli tisullardan biri tezad prinsipidir.Bu isiq va
qaranhgin novba ila bir-birini avez etmasidir. Tozad prinsipi gozet reklamlarinda da tatbiq
olunur. Masalan, eyni Ol¢iilii elanlar i¢arisinds ¢arcivaya alinmus elanlar bu prinsips asaslanir.
[4,s.111]

Reklam isinde an miihiim obrazlar gadin, usaqlar vo ev heyvanlarnidir. Real hayatdan
gotiiriilmiis dialog va tabii matnlarin ifadasi reklamin calbediciliyini artirir.

Har bir reklam vasitasi insanlarin emosiyalarina niifuz etmolidir. Emosiyara tasir etmak
lictin rasional asaslandirilmis faktlar yox, giiclii obrazlar yaratmaq lazimdir. Qustav Lebon
yazmugdir ki, insanlara obrazlarla daha asan tesir etmak olar. S6zlorin bacarigla tatbiq edilmasi
maglya qiivvasina malikdir. Soziin giicii onun real manasindan ¢ox yaratdigi obrazdadir.

Qeyri-miiayyon manaya malik olan sozlar daha ¢ox tasir gliciine malik olur. Masalan
demokratiya, sosializm,barabarlik, azadliq kimi terminlerin manas: haqqinda cildlarls kitablar
yazmaq olar. Lakin bu sozler insanlarin beyninda onlarin arzularimin heayata kecirilmasi
vasitaleri ilo sintez olunaraq giiclii tasire malik olur. Ela climlalerden istifade etmak lazimdir ki,
{imimi universal mazmuna malik olsun va har insan ondan 6z fikrini diisiincesini ve arzusunu
ifadasini tapsin.

Siyasi reklamin ikinci miihiim prinsipi maraq yaratmaqdir. Bunun {igiin segiciya miiqayisa
etmak va sarbas se¢mak imkani yaradilmaldir.Ela etmak lazimdir ki,segici reklamin mazmunu
ilo maraglanmaga,onu tam derk etmaya baslasin.

Maraq yaratmagq tiglin namizadin miisbat keyfiyyatlorini géstoarmoak lazimdir,lakin reklam:
artiq informasiya ilo yiiklomek olméaz.Yadda saxlamaq lazimdir ki,diqgatin  hacmi
moahduddur.9gar reklamdan artiq informasiyam cixartmasan beyin 6zii bu funksiyan: yerina
yetirarak lazim olan miihiim informasiyani da silo bilar.Bilmak lazzmdir ki,secicini namizad
hagqinda hansi informasiya daha ¢ox maraqlandirir. Vatandaslar maraqlandirir ki,naya gore bu
namizada inanmaq olar? O,sado insanklarin ehtiyacini bilirmi? Oz veadine omal edirmi?
insanlarin hayat saviyyasini yaxsilagdira bilarmi?
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Maragq yarada bilecak digar element giicliidiir.Yumor hamiss miisbat emosiyalar yaradir.
Yumoristik stijetlor,hekayalar,sorhlor yaxs: tossiirat yaradir,xos xatirlanir va tez yayilir. Siyasi
reklam metodlarindan biri sifarigla sorgularin kegirilmasidir. Masalan hansisa sosioloji sorgunun
naticasina gora bu namizad daha {istiindlir ve onun secilmak sans1 boylikdiir,segicilorin yiiksak
faizi onu dastakloyir va s.Belo naticalar secicilarle giiclii tasir edir.Reklam olan imumi
taloblorden birl onun sads ve deqiq olmasidir.Haddan artiq temteraqli geyim,ciddi,etinasiz
baxiglar,insanlar1 asablogdirarak aks qiciglar yarada bilar. Siyasi reklam segicilorde motiv
yaratmahdir'.Reklan{ namizadin ifads etdiyi obraza uygun fikiri ifads etmalidir. Bilmak lazzmdir
ki,namizad bu obrazla xalqin hans: talabatlarinibilar. [5, s.123]

Sosioloji sorgularin komayi ile Oyranmak lazimdir ki,insanlar na istayirlar? Onlar1 hansi
problemlar daha ¢ox narahat edir ve onlar hakimiyyatden daha ¢ox nayi almaq istayirlar?
Sonra bunlar: reklamdada aks etdirmak lazimdir ki,onlar segicilarin beynina, tiroklarine niifuz

ctsin.
Diggatin mohkemlandirilmasi ve maragin saxlanilmas: prosesinds miithiim amil xarici

Qiciglanmanin insamin daxili talabatlan ilo uygun olmasidir. ©n ugurlu reklam insanlarin
talabatlarini vo gozlantilarini daqiq ifads edan reklam mahsuludur.

Abranin Maslou insanlarin talabatlarim bes saviyyasini miiayyan etmigdir.

1.Fizioloji talabatlar : yemak,yuxu,saglamliq yasamaq .

2. Tahliikasizlik ve sabitlik

3.Sevgi va qrupa mansublug

4.Qabul edilms va hormat

5.0ziiniiorallasdirma talabati [3, 5.233]

Bu talobatlar iyerarxiya togkil edir va onlarin biri 6denilmaden diger yiiksakliyi barada
Insan az fikirlagir. Ogar insan acdirsa, o niifuz haqqinda az diistiniir.

Siyasi reklamin sosial psixoloji tasir mexanizmi bu talabatlar1 nazers almaga asaslanir.

Insan psixikas: reklam informasiyasinda onun normal hayat faaliyyati {iciin lazim olan
moalumat: axr edir, ona lazzm olmayan: isa gobul etmir.Insanlar istar siiurlu,istarsada siiursuz
olaraq har iki halda onlarin fikirlari ila uygun galmayan informasiyadan qagirlar.9ksins onlarin
tocruiibalerine arzu ve tolobatlarina uygun informasiyan: daha yaxsi qavraywrlar. Ona gore
tasiredici giicti onun insanlarin talabatlarina na deraceds uygun olmasi ils baglidi.

Siyasi reklam formulunun dordiincii meyar:1 arzudur. Siyasi reklamin magqsadi insanlar:
namizada sas vermaya yonaltmakdir. Secicini inandirmaq lazimdir ki, mahz bu namizad onun
tolobatlarini digarlarindan daha da yaxsi temin eda bilar. Bu zaman segicide bu namizada sos
vermak arzusu yaranir. Toassiif ki, bu marhaleda secicilarin siiuruna birbasa tesir gostarmak
mumkiin deyil. Onun sasverma secimi bir sira subyektiv amillordan da asihdur.

Siyasi reklaminin hazirlanmasi ve hayata kecirilmasi formulunun son prinsipi segicilari
faaliyyata yonaltmakdir. [8, s.134]

Reklam vasitalari miitlaq bunu aks etdirmalidir.Ticarat reklaminda bels bir havaslendirme
tsuldan istifads edilir: ”Oger siz indi zang edib sifaris versaniz 5% endirim va eve pulsuz
catdirmaya nail olacagsmiz”. Siyasi reklam belo tokedici sonlugla bita biler. ”Siz dogru se¢im
etmisiniz”, ”Sas verin” va s. Siyasi reklam vasitasi kimi insanlari harakato gatirmak tligiin
secicilorin malumatlar: toplanilir, telefon sorgulari, saxsi tabriklor namizadin 6z sexsi adindan
miiraciat maktublari gondarilir va.s.
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Siyasi reklam {i¢ asas maqgsada nail olmalidir !

1. Secicilarin maraglarini tamin etmoli

2. Omnilar1 calb etmali,

3. Onlara miiayysn informasiyani ¢atdirilmalidir.

Ilk 6nca secici calbedici reklama hovaslo baxir, ager reklam kifayat gadar calbedicidirsa,
tez xatirlanir, yadda qalir. Sonra segici ela fikirlagir ki, reklam onun tslsblarine ve maraqlarina
uygundur.Oziiniin talablarini reallégdlrmaq liclin mahz bu namizada sas vermoyi gorara alir. {7,
5.256] ' g ’

Ugurlu reklam daqiq stratégiyaya, colbedici va yaradict baslangica ve icra mexanizma
malik olmalidir. ‘ #sh ’ e

Strategiya meqsadlari miioyyanlagdirerak auditoriyani Oyranir ve reklamin daqiq icra
mexanizmini yaradir.Siyasi reklam miiayyan ideyaya malik olmali onu insanlara catdira

bilmalidir. Freyd yazmisdir ki, insanlar o zaman giiclii olurlar ki.onlara giiclii ideyalar hakim
olur. "'
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COIHAJIBHO-IICUXOJIOTHYECKHE MEXAHU3MbI
INOJIMTHYECKOHU PEKJIAMBI

Ectp u3BecTHOE amepuKkaHckoe M3pedeHuH: “Bectm OusHec 6e3 peknambl Bce paBHO, YTO
MOJMHTMBATH JIEBYIIKE B TEMHOTE: BBl 3HAETE YTO Bbl C HEH 3aUrpPhIBACTE, a OHA - HET 'C POJBLHBIM
IPaBOM 3TO BBICKA3bIBAHHE OTHOCHTCS K IIOJIMTHYECKON peKjlaMe — eClM Bbl HE JOHeceTe IO
n30uparesedl MbIC/Ib, YTO MMEHHO Balll KaHIUJAT HamIydileM oOpa3oM MOXET YIOBJIECTBOPHUTH HX
yasgHHE W MEYTEHI, TO 3a Hero OyayT royiocoBaTh, KakuM Obl 3aMeYaTe/IbHBIMH M KOMIIETCHTHBIMH
4c/IOBeKOM OH HH Obul. llenb [gaHHOro CTaThs MOKa3aTh YTO IPHMEHSS ICHXOJIOTHYECKUE
3aKOHOMEPHOCTH, MOXHO JeHCTBOBATh Oosiee 3P heKTHBHO, J0OUBATHCS JIyYIIHX PE3yJILTATOB.
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. POLITICAL AD SOCIO-PSYCHOLOGICAL MECHANISMS

Socio-psychological mechanisms of the political advertisement. There is an American proverb
Advertismentless business likes it that you wink to the in the dark room. But you know this only. This
thought is about the political advertisement completely. If you do not supple to the elector that uill be
able to solve its problems your of the candidate the best .He (she. it) will not vote this letter. Shokh is
to show possibility of the successions when purpose of the article applied the psychological laws.
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Baki Dovlat Universiteti Politologiva va Sosiologiya kafedrasimin 18 may 2011-cu il tarixli tclasmm
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