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Demokratik camiyyatin asas atributlarrndan biri olan seEkilarin kegirilmasi strategiyaslnr

siyasi reklamsrz tasarriif etmak miimkiin deyildir. Siyasi reklam namizodlarla seqicilar arasrnda

qargrhqh tasir iormasr kimi segkilarin barabar hi.iquqlar va demokratik prinsiplar asasrnda

kegirilmasini tamin edir. Siyasi segimin formalagmasrna tasir edan amillar zangin oldugu iigiin
ugurlu siyasr reklam vasitalarinin tatbiq olLLnmasr namizadin qalabasi iiEiin boyiik gans yaradrr.

insanlar hkir va ideyalann hakim kasilmasina, onlarrn miiayyan ideyalar atrafinda
birlaqdirilmasine xidmat edan siyasi reklam bir Eox iimumi prinsiplar, metodlar va sosial -
psixoloji tasir mexanizimlaqmasina malikdir.

Siyasi faaliyyat sahasinde reklam vasitalarinin ahamiyyatini gdstaran fransu alimi Qustav
Lebon "takrar edilan fikir"anlayrgdan istifada etmiEdir.O, yazrrdr ki, tez-tez takrarlanan
ideyalar an nahayat insan beyninin harakatlari gtiursuz olaraq tanzimlayan en darin qatlanna
niifuz edir.Miiayyan vaxt keEdikdan sonra biz arhq hamin hkrin miiallifinin kim oldugunu
unuduruq,ona inanrnq. [, s.67]

Qustav Lebon siyasi reklamrn sosial-psixoloji tesir mexanizminin sada izahrnr
vermigdir.Miiasir d<ivrda sosial hayatrn miirakkaflaqdiyi qaraitde arzuolunan naticaya nail
oImaq iiEiin reklamrn aqagrdakr tasir formulu hazrrlanmrqdrr.

AiMDA-bu formul ugurlu reklamrn asaslandrgr prinsiplarin ingilisca bag harflarini ifada
edir.

A-(attention)-diqqat
i-(interesQ-maraq
M-(motive)-motiv
D-(desire)-istak
A(activity)-faaliyyat
Mazmunundan va maqsaddinden asrh olmayaraq biitiin

osastnda hazirlanrr va hayata keqirilir.
Diqqatin calb edilmasi psixoloji tasir mexanizmi kimi reklamrn ilk vasitasidir.Diqqati neca

calb etmak olar? insamn diqqeti ixtiyari va iradi olmaqla iki marhaladan ibaratdir.Qeyri-iradi
diqqatin an sada formasr ilkin refleksdir.Mahgur alim Pavlov qeyri-iradi diqqati "bu
nadir?"refleksi adlandrrmrgdrr. Otrafda bag veran ela hadisalar var ki,qeyri-iradi olaraq diqqati
calb edir. insanlann qeyri-iradi diqqetini gakmak iiqiin siyasi reklam yiiksek qrcrqlandrrma,
yenilik, qeyri-adilik va ahamiyyatlillik meyarlanna malik olmahdrr. [2, s.89]

reklam vasitalari bu formul
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Diqqati calb etmak iiErin reklam vasitalari ela haarlanmahdrr ki, yiizlerla diger
informasiyalann iEarisinda o daha nazara Earpan olsun.Bunun iigtin an sada risul iilEiilari
boyiitmak va tekrarlanma intensivliyini artrrmaq olsa da iqtisadi cahatdan bu o qadar da

samarali deyildir .Reklamrn orjinal,qeyri-adi, sirli, calbedici mazmina malik olmasr onun
effektliyini artrrlr .

Ntimuna iiqiin mahgur bir komediyam xatulatmaq olar: bir kiiga avarasr "nofelet (telefon
soziiniin tars oxunugu") harada yerlagir?" mriracioti ila qulann diqqatini <iziine calb eda bilirdi.

Tadqiqatlar g6stermigdir ki, reklamda qeyri-iradi diqqat derhal yoxdur. Bunun qarErsrnr

almaq iiEi.in iradi diqqati calb etmak laamdrr.Bagqa sdzla seEicini macbur etmak lazrmdrr
ki,bizi axrra kimi dinlasin va ya matni axra kimi oxusun.iradi diqqat bizim harakatlarimizi
giiurlu olaraq tanzimlayir.Qeyri-iradi diqqatin iradi diqqata gevrilmasi tiqiin aqagrdakr metodlar
latbiq oluna bilar:

-namizedin qeyri-adi xiisusiyyatlari haqqrnda damqmaq;
-maraqh baghqlardan istifada etmak,diqqatin daha mi.ihiim yera yrinaldilmasi iigiin

harfl arin iilqiilarin kaskin dayigdirilmasi;
-qeyri adi baglangrc va s.

Calbedici baqlangrc iigtin an ahamiyyatli risullardan biri tazad prinsipidir.Bu igrq va
qaranhgrn nijvba ila bir-birini avaz etmasidir. Tezad prinsipi qazet reklamlannda da tatbiq
olunur. Masalan, eyni olEiilii elanlar igarisinda garEivaya ahnmrg elanlar bu prinsipa asaslarur.
[4,s.lll]

Reklam iginda an mtihiim obrazlar qadrn, ugaqlar va ev heyvanlandrr. Real hayatdan
gottiriilmi.iq dialoq va tabii matnlarin ifadasi reklamrn calbediciliyini artrnr.

Har bir reklam vasitasi insanlarrn emosiyalanna niifuz etmalidir. Emosiyara tasir etmak
iiqiin rasional asaslandrrrlmrg faktlar yox, giicli.i obrazlar yaratmaq laamdrr. Qustav Lebon
yazmtqdrr ki, insanlara obrazlarla daha asan tasir etmak olar. Sriderin bacanqla tatbiq edilmasi
magiya qiivvasina malikdir. Sdziin giicii onun real manasrndan gox yaratdrgl obrazdadr.

Qeyri-miiayyan manaya malik olan sozlar daha gox tasir gi.ic0na malik olur. Masalan
demokratiya, sosializm,barabarlik, azadhq kimi terminlarin manasl haqqrnda cildlarla kitablar
yazmaq olar. Lakin bu s<izlar insanlarrn beyninda onlarrn arzularrnrn hayata keEirilmasi
vasitalari ila sintez olunaraq giiclii tasira malik olur. Ela ciirnlalardan istifada etmak lazrmdrr ki,
iimimi universal mazmuna malik olsun ve har insan ondan ciz fikrini diigiincasini va arzusunu
ifadasini tapsrn.

Siyasi reklamrn ikinci miihiim prinsipi maraq yaratmaqdu. Bunun tigiin seqiciya miiqayisa
etmak va sarbes seEmak imkam yaradrlmahdrr.Ela etmak lazrmdrr ki,segici reklamtn mazmunu
ila maraglanmaga,onu tam dark etmaya baglasrn.

Maraq yaratmaq iiqiin namizadin mi.isbat keyfiyyatlarini gostarmak laamdr,lakin reklamr
artlq inforriusiya ila yriklamak olmaz.Yadda saxlamaq lazrmdrr ki,diqqatin hacmi
mahduddur.Ogar reklamdan artrq informasiyanr Euartmasan beyin ozti bu funksiyanr yerina
yetirarak lazrm olan miihi.im informasiyam da sila bilar.Bilmak lazmdu ki,seEicini namizad
haqqrnda hansr informasiya daha gox maraqlandrnr.Vatandaglar maraqlandrrrr ki,naya g6ra bu
namizada inanmaq olar? O,sada insanklann ehtiyacrnr bilirmi? Oz vadina amal edirmi?
insanlarrn hayat saviyyasini yaxErlagdrra bilarmi?
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Maraq yarada bilacek digar element ,giicliidiir.Yumor hamiqa miisbat emosiyalar yaradrr.

Yumoristik .stijetlar,hekayalar,qarhlar yax$r tasstirat yaradrr,log xatrrlamr va tez yayrlrr. Siyasi

reklam metodlarrndan biri sifarigla sorgularrn kegirilmasidir.Masalan hansrsa sosioioji sorgunun

naticasina gora bu namizad daha iisti.indiir va onun segilmak gansr b<iytikdtir,seEicilarin yiiksak

faizi onu dastaklayir va s.Bela naticalar seEicilarla gticlii tasir edir.Reklam olan rimumi
talablardan biri onun sada va daqiq olmasrdrr.Haddan artrq tamtaraqh geyim,ciddi,etinasrz

baxrglar,insanlau asablagdirarak aks qrcrqlar yarada bilar. Siyasi reklam segicilarda motiv
yaratmahdrr.Reklam namizadin ifada etdiyi obraza uygun fikiri ifada etmalidir.Bilmak laamdrr
ki,namizad bu obrazla xalqrn hansr talabatlarrmbilar. [5, s,123]

Sosioloji sorgularrn k<imayi ila riyranmak lazrmdrr ki,insanlar na istayirlar? Onlarr hansr

problemlar daha Eox narahat edir va onlar hakimiyyatdan daha Eox nayi almaq istayirlar?

Sonra bunlan reklamdada aks etdirmak lazrmdrr ki,onlar segicilarin beynina, iiraklarina niifuz
ctsin.

Diqqatin mohkamlandirilmasi va maragrn saxlamlmasr prosesinda mi.ihiim amil xarici

Qrcrqlanmanrn insanrn daxili talabatlan ila uygun olmasrdu. On ugurlu reklam insanlann

tolabatlannr va gozlantilarini daqiq ifada edan reklam mahsuludur.

Abranrn Maslou insanlann talabatlannt beE saviyyesini miiayyan etmiqdir.

l.Fizioloji talabatlar : yemak,yuxu,sa$amhq yagamaq .

2.Tahl0kasizlik va sabitlik
3.Sevgi vo qrupa mansubluq

4.Qabul edilma va hormat
5.Oziniiorallagdrrma talabatr [3, s.233]

Bu talabatlar iyerarxiya taqkil edir vo onlarrn biri ddanilmadan digar ytiksakliyi barada

Insan az fikirlaqir. Ogar insan acdrrsa, o ni.ifuz haqqrnda az diigi.iniir.
Siyasi reklamrn sosial psixoloji tasir mexanizmi bu talabatlan nazara almaga asaslamr.

insan psixikasr reklam inlormasiyasrnda onun normal hayat faaliyyati iiEiin laam olan

malumatr axr edir, ona lazm olmayanr ige qabul etmir.insanlar istar gtiurlu,istarsada gi.iursw

olaraq har iki halda onlann fikirlari ila uygun galmayan informasiyadan qaEular.Oksina onlarrn
tocrilbalarina arzu va telebatlanna uygun informasiyanr daha yaxgr qavrayrrlar. Ona gora

tasiredici giicii onun insanlarrn talabatlarrna ne daracada uygun olmasr ila baghdr.

Siyasi reklam formulunun d6rdiincii meyarr arzudur. Siyasi reklamrn maqsadi insanlan
nam.izada sas vermaya yonaltmakdir. Seqicini inandrmaq lazrmdrr ki, mahz bu namizad onun
talabatlarrnr digarlarindan daha da yaxgr tamin eda bilar. Bu zaman seqicida bu namizada sas

vermak arzusu yaramr. Taassiif ki, bu marhalada segicilarin giiuruna birbaga tasir gcistarmek

mumktin deyil. Onun sasvenna segimi bir s;Lra subyektiv amillardan da asrhdrr.

Siyasi reklammrn hazrrlanmasr va hayata keEirilmasi formulunun son prinsipi seEicilari

laaliyyata ycinaltmakdir. [8, s. 134]

Reklam vasitalari miitlaq bunu aks etdirmalidir.Ticarat reklamrnda bela bir havaslandirma
risuldan istifade edilir: "Ogar siz indi zang edib sifarig versaniz 5% endirim ve eva pulsuz

Eatdrrmaya nail olacaqsrnrz". Siyasi reklam bela takedici sonluqla bita bilar. "Siz dogru segim

ctmisiniz", "Sas verin" va s. Siyasi reklam vasitasi kimi insanlan harakata gatirmak iigiin
seEicilarin malumatlan toplanrlrr, telefon sorgulan, gaxsi tabriklar namizadin oz gaxsi adrndan
miiraciat maktublarr gondarilir ve.s.
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Siyasi reklam riE asas maqsada nail olmahdrr !

l. Segicilarin maraqlannr tamin etmali
2. Onrlarr calb etmali,
3. Onlara miiayyan informasiyanr gatdnlmahdrr.
itt onca segici calbedici reklama havasla baxrr, agar reklam kifayat qadar calbedicidirsa,

tez xattrlanrr, yadda qalrr. Sonra seqici ela f-ikirlagir ki, reklam onun telablarina va maraqlanna
uygundur.Oztiniin tolablarini reallagdrrmaq i.iEi.in mahz bu namizada sas vermayi qarara alr. f7,
s.2561

Ugurlu reklam daqiq strategiyaya, calbedici vo yaradrcr baglangrca va icra mexanizma
malik olmahdrr. .

Strategiya maqsadlari miiayyanlagdirarak auditoriyanr oyranir va reklamrn daqiq icra
mexanizmini yaradrr.Siyasi reklam miiayyan ideyaya malik olmah onu insanlara gatdrra
bilmalidir. Freyd yazmrgdrr ki, insanlar o zaman giiclii olurlar ki.onlara giichi ideyalar hakim
olur. :
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EcTЬ  И3BoCTHOC aMepИКaHcКoe И3peЧCHИИ: "BecTИ  6И3HeC 6e3 peKЛaMЬI Bcc paBHo, ЧTO

ΠOДMИ
「

ИBaTЬ ДcByШKe B TeMHoTe: BЬ 1 3HaeTe ЧTo BЫ C HeЙ 3aИrpbIBacTe,a oHa― HeT"c poЛЬHBIM

ΠpaBoM ЭTo BЫ CKa3ЫBaHИe oTHocИ TcЯ К ΠO」IИTИЧecКoЙ peКЛaMe 一 ccЛИ BЫ  Hc ДOΠCCCTC Д0

И36ИpaTeЛёЙ MЬIcЛЬ, ЧTO ИMeHHO BЯ TTT КaHДИДaT HaИ ЛyЧШ eM o6pa30M MOЖ eT yДOBЛeTBopИTЬ Иx

ЧaЯHИe И MeЧTЬI, T0 3a Her0 6yД yT「oЛoooBaTЬ, KaKИM 6Ы 3aMeЧaTeЛЬHBIMИ И KOMneTcHTHLIMИ

ЧCЛOBeKOM OH HИ  6ЫЛ. Ц eJIIЬ  ДaHHO「o cTaTЬЯ ΠoKa3aTЬ  ЧTo ΠpИMcHЯЯ ncИxo■ OFИЧeCKИe

3aKOHOM,pHOCTИ ,MoЖHO ДeЙcTBoBaTЬ 6oЛ ce ЭффeKTИBHO,Д 06ИBaTЬ cЯ ttЧШ ИX pc3yЛЬTaToB.
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, POLITICAL AD SOCI0.PSYCHOLOGICAL MECHANISMS

Socio-psychological mechanisms of the political advertisernent. There is an American proverb
Advertismentless business likes it that you wink to the in the dark room. But you know this only. This
thought is about the political advertisernent completely. If you do not supple to the elector that uill be
able to solve its problerns your of the candidate the best .He (she. it) will not vote this letter. Shokh is
to show possibility of the'successions when purpose of the article applied the psychological laws.
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